Bass Diffusion Model

Model zostat stworzony przez Franka Bass'a. Sktada sie on z réwnania rézniczkowego zwyczajnego,
ktére opisuje proces adopcji nowego produktu w okreslonej populacji. Model prezentuje jak obecni i
potencjalni konsumenci zmieniajg sie w czasie. Podstawowa przestankg tego modelu jest klasyfikacja
konsumentdéw na innowatordw i imitatorow oraz czas i predkos$¢ adopcji zaleznej od stopnia ich
innowatywnosci i imitacji(?). Podstawowy model jest szeroko uzywany do przewidywania w jaki
sposdb nowy produkt w czasie rozprowadzi sie na rynku.

Zmienne uzyte w programie:

p - wspotczynnik innowacji — wyznaczany na podstawie poprzednich sprzedazy podobnych
produktow (efekt reklamowania)

g - wspétczynnik imitacji - wyznaczany na podstawie poprzednich sprzedazy podobnych produktéw
(wptyw wewnetrzny taki jak popularnosé marki lub rozprzestrzenianie na sposéb "z ust do ust")

u - wspotczynnik, zalezny od konsumentéw rezygnujacych
(opcjonalne rozszerzenie modelu powodujgce zmniejszenie ostatecznej ilosci kupcow)

InitialAdopters - ilo$¢ poczatkowych konsumentéw
FinalAdopters - ilos¢ ostatecznych konsumentow
InitialTime — czas rozpoczecia symulacji(moze by¢ przesuniety dalej niz 0)

FinalTime — czas zakonczenia symulacji

Rownanie rézniczkowe opisujace problem:
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a = p— wsp. innowacji
b = g — wsp. imitacji
K = FinalAdopters

y - szukana



